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Il. Resultaten " Burgerpanel |
Panel raadt binnenstad
meer aan om te bezoeken
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Omlijnde cirkels hebben feitelijk impact
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Prominente drijﬂ/eren in 2015:
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De binnenstad van Zwolle is mooi, men werkt/
onderneemt samen en de binnenstad is veilig

’ « De respondenten vinden dat Zwolle een mooie
historische binnenstad heeft. Voorbeelden zijn de

i Fundatie, Waanders en de grachten. De
Schoonheid

binnenstad heeft oude panden en gebouwen, met
historie en architectuur.

« De respondenten vinden daft we gezamenlijk, met
elkaar saamhorig zijn, betrokken bij activiteiten,
evenementen en festivals. Dit creeert een goede
sfeer. De wil om samen te werkenis altijd groot
geweest.

« De respondenten vinden dat de binnenstad veilig
is. Er is veel politie aanwezig die onveilige zaken
snel aanpakt. Crimindliteit is er weinig in de
binnenstad. Dit zorgt voor een veilig gevoel en dit
wordt als een goede basis gezien.




De binnenstad van Zwolle is netjes en
overzichtelijk, je kunt nieuwe dingen ontdekken en
de Zwollenaaris trofs
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De respondenten vinden dat de binnenstad
aantrekkelijk is. Er zijn nog steeds nieuwe dingen
fe ontdekken in de binnenstad. Men is
nieuwsgierig. De musea dragen bij aan het
ontdekken van de binnenstad van Zwolle. Telkens
iets nieuws willen ontdekken in de binnenstad.

De respondenten vinden dat de binnenstad
overzichtelijk, duidelijk, netjes en goed geregeld
is. Daarbij zijn er regels waar men zich aan moet
houden om orde en structuur te creeren.

De respondenten zijn trots op de binnenstad. Zij
zien zichzelf als de trotse, zelf verzekerde
Zwollenaar. Die dit ook durft uit te stralen. Hierbij
helpt de historie in de binnenstad.
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